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SECTIA MARKETING, COMUNICARE SI INOVATII

MISIUNEA SECTIEI: Promovarea ofertei turistice nationale pe plan national si international.

VIZIUNEA SECTIEI: Pina in 2027, Republica Moldova va fi recunoscuta pe pietele tinta selectate, ca o destinatie turistica emergenta din Europa
de Est.

l. EVENIMENTE ORGANIZATE PENTRU PROMOVAREA TURISMULUI DIN REPUBLICA MOLDOVA SI CONSOLIDAREA
BRANDULUI TURISTIC ,,POMUL VIETII”:

Organizarea turului informativ pentru redactorul sef al revistei National Geographic Polska - in perioada 1518 august 2025, Oficiul National al
Turismului a organizat un tur informational destinat redactorului-sef al revistei National Geographic Polska, Lukasz Zaluski. Scopul principal al vizitei
a fost promovarea ofertei turistice a Republicii Moldova in editia din octombrie 2025 a revistei, sub titlul ,,O calatorie remarcabild in cultura si istoria
Republicii Moldova”.

Indicatori: 2 pagini in revista National Geographic Polska, care vor reflecta informatii despre orasul Chisinau si locatiile din regiune.

Actiunea Indicator de Realizati de | % de realizare Costul Costul 6602/ Termen de Comentarii
monitorizare facto actiunii actiunii (de Grow Plan realizare
facto)

Organizarea | Articol plasat 100% 100% 0 MDL 0 MDL 6602 Aug 2025
turului in revista.
informatic
pentru
redactorul
sef al revistei
National
Geographic
Polska




Planificat: 100% - 0 MDL
Realizat: 100% - 0 MDL (contributie ONT + contributie Human Doc)
Activitate realizata: Linia de Buget 6602. Dezvoltarea Turismului. EXTRA PLAN

Sprijin si coordonare a vizitei bloggerului Grzegorz Rybka - in perioada 16-17 iulie 2025, Republica Moldova a géazduit vizita bloggerului polonez
Grzegorz Rybka, cunoscut pentru aventurile sale outdoor si continutul dedicat destinatiilor unice. In cadrul vizitei, acesta a participat la excursii organizate
la cramele Milestii Mici si Cricova, incluzand degustéri de vinuri, experiente menite sa evidentieze patrimoniul vitivinicol al tarii.). Vizita a oferit o
vizibilitate semnificativa internationald. Aceasta initiativa a contribuit la promovarea turismului vitivinicol si a destinatiilor autentice din Republica
Moldova catre un public larg si diversificat.

Indicatori: 2 locatii vizitate, cramele Milestii Mici si Cricova. 20 de povesti postate pe retele de socializare.

Actiunea Indicator de Realizati de % de realizare | Costul Costul actiunii | 6602/ Termen de Comentarii
monitorizare facto actiunii (de facto) Grow Plan | realizare

Sprijin si | 2 locatii vizitate, | 100% 100% 0 MDL 0 MDL 6602 Extra | lulie 2025

coordonare a | cramele Milestii Plan

vizitei Mici si Cricova.

bloggerului 20 de povesti

Grzegorz postate pe retele

Rybka de socializare.

Planificat: 100% - 0 MDL
Realizat: 100% -0 MDL
Activitate realizata: Linia de Buget 6602. Dezvoltarea Turismului. EXTRA PLAN

Turul informativ FAM TRIP pentru operatorii de turism din Europa -Sustinerea turului informativ pentru operatorii de turism din Italia, Germania,
Suedia si Belgia - in perioada 13—17 august 2025, Oficiul National al Turismului (ONT) a sustinut organizarea unui tur de familiarizare (FAM trip)
destinat operatorilor de turism din Italia, Germania, Suedia si Belgia, in colaborare cu agentia Tatra-Bis S.R.L. Scopul principal al acestui proiect a fost
promovarea Republicii Moldova ca destinatie turistica atractiva pe pietele europene, prin evidentierea patrimoniului cultural, gastronomic si a serviciilor
disponibile pentru vizitatori. Programul a inclus vizite la obiective turistice si locatii reprezentative din mai multe regiuni ale tarii, facilitand astfel o

......



Moldova pe piata turisticd internationald, ONT a aprobat alocarea sprijinului financiar pentru acoperirea partiala a costurilor organizarii turului, in
conformitate cu Regulamentul privind utilizarea mijloacelor financiare destinate promovarii turismului.

Indicatori: Produs turistic FAM TRIP, 4 participanti, 8 locatii vizitate si promovate, Profilul participantilor - operatori de turism.

Actiunea Indicator de Realizati de % de realizare | Costul Costul actiunii | 6602/ Termen de Comentarii
monitorizare facto actiunii (de facto) Grow Plan | realizare
Turul Produs turistic 200% 100% 0 MDL 20 700 MDL | 6602, Extra | august 2025
informativ FAM TRIP, 4 Plan
FAM TRIP participanti, 8
pentru locatii vizitate §i
operatorii de | promovate,
turism din Profilul
Europa participantilor -
operatori de
turism.

Planificat: 100% -0 MDL

Realizat: 100% - 20 700 MDL (contributie ONT )

Activitate realizata: Linia de Buget 6602. Dezvoltarea Turismului. EXTRA PLAN

Suport si organizare pentru evenimentul ,,Let’s Get Lost”- desfasurat intre 12 si 15 septembrie 2025, a reprezentat o initiativd importanta in
promovarea Republicii Moldova ca destinatie turistica autentica. Organizat de Oficiul National al Turismului in colaborare cu Agentia de Investitii,
evenimentul a oferit participantilor oportunitatea de a explora diverse destinatii locale, de a interactiona cu comunitatile si de a experimenta cultura,
gastronomia si traditiile moldovenesti.

Printre activitatile desfasurate s-au numarat tururi ghidate, degustari de vinuri si vizite la mestesugari locali, toate contribuind la consolidarea imaginii
Moldovei ca destinatie turistica diversa si autenticd. Participantii, peste 143 la numar, au avut ocazia sd descopere locuri mai putin cunoscute, dar deosebit
de pitoresti, promovand astfel turismul rural si sustenabil.



Evenimentul a avut un impact semnificativ asupra vizibilitatii internationale a Moldovei, atrdgand atentia asupra potentialului turistic al tarii si stimuland
interesul pentru experiente autentice si personalizate. Prin organizarea acestui tur, Republica Moldova s-a prezentat ca o destinatie turistica inovatoare si
dinamica, capabila sa ofere vizitatorilor experiente de neuitat.

In concluzie, ,,Let’s Get Lost” a fost un succes in promovarea Moldovei pe harta turisticd internationald, evidentiind diversitatea culturald si naturala a
tarii si consolidandu-i statutul de destinatie turistica emergenta in Europa de Est.

Indicatori: Produs turistic, 135 participanti, 9 locatii vizitate si promovate &, Profilul participantilor- bloggeri, mass-media, public larg.

Actiunea Indicator de Realizati de | % de realizare Costul Costul 6602/ Termen de Comentarii
monitorizare facto actiunii actiunii (de Grow Plan realizare
facto)
Suport si Produs turistic, 110% 100% 445 045 MDL | 445158 MDL | Grow Plan septembrie
organizare 135 2025
pentru participanti, 9

evenimentul | locatii vizitate
LHLet’s Get si promovate
Lost” &, Profilul
participantilor-
bloggeri, mass-
media, public
larg.
Planificat: 100% - 445 045 MDL
Realizat: 100% - 445 158 MDL (contributie ONT)

UMAEF — 561 777,36 lei; Agentia de Investitii — 356 421 lei; Mastercard — 175 000 lei;

Activitate realizata: in cadrul Grow Plan

Coordonarea si suportul logistic pentru fotosesiunea revistei Vogue Polska - in perioada 11-14 septembrie 2025, Oficiul National al Turismului a
asigurat suport logistic complet pentru desfasurarea fotosesiunii revistei Vogue Polska in Republica Moldova. Activitatile au inclus organizarea logisticii
pentru echipa editoriala si tehnica, asigurarea cazarii in unitati hoteliere conforme cu standardele internationale, planificarea si coordonarea transportului
intern, precum si elaborarea si gestionarea itinerarului care a inclus locatii turistice si culturale reprezentative pentru tara.



Aceastd colaborare a facilitat desfasurarea sesiunii foto in conditii optime si a contribuit la consolidarea imaginii Republicii Moldova ca destinatie
atractivd pentru proiecte editoriale internationale. Materialul rezultat va promova patrimoniul cultural si turistic al tarii, urmand sa fie publicat intr-un
articol extins de aproximativ 20 de pagini in Vogue Polska, oferind o vizibilitate semnificativa pe piata poloneza si pe scena europeana. Impactul estimat
al acestei actiuni este cresterea notorietdtii si atractivitatii destinatiei turistice Moldova, consolidand pozitia tarii pe harta internationald a turismului.

Indicatori: 20 pagini in revista Vogue Poslka, care vor reflecta imagini ale locatiilor turistice din Republica Moldova.

Actiunea Indicator de | Realizati  de | % de realizare | Costul actiunii | Costul actiunii Termen de | Comentarii

monitorizare | facto (de facto) 6602/ realizare

Grow Plan

Coordonarea | 20 pagini in 200% 100% 80 000 MDL Grow Plan septembrie (contributie
si  suportul | revista Vogue 124 237 MDL 2025 ONT 56 537
logistic Poslka, care MDL,
pentru vor reflecta contributie
fotosesiunea | imagini ale Agentia de
revistei locatiilor Investitii 67
Vogue Polska | turistice din 700 MDL)

Republica

Moldova.

Planificat: 100% - 80 000 MDL
Realizat: 200% - 124 237 MDL (contributie ONT 56 537 MDL, contributie Agentia de Investitii 67 700 MDL )
Activitate realizata: in cadrul Grow Plan

1. PARTICIPAREA CA PARTENER DE PROMOVARE LA EVENIMENTE NATIONALE SI REGIONALE:

Congresul Diasporei - Oficiul National al Turismului a avut onoarea de a participa la Congresul Diasporei, organizand un stand dedicat promovarii
valorilor turistice ale Republicii Moldova. Prin prezentarea materialelor promotionale si a platformelor digitale de informare, precum si prin dialogul
direct cu reprezentanti ai diasporei, mediului asociativ si economic, ONT a oferit o imagine completa a oportunitatilor turistice din tard. Aceastd prezenta



a permis evidentierea conceptului de turism autentic, bazat pe patrimoniul cultural, gastronomic si natural, consolidand totodata vizibilitatea institutiei si
atractivitatea Moldovei ca destinatie turistica internationala de inalta calitate.

Indicatori peste 20 de regiuni, locatii, antreprenori promovati.

Actiunea Indicator de Realizati de % de realizare | Costul Costul actiunii | 6602/ Termen de Comentarii
monitorizare facto actiunii (de facto) Grow Plan | realizare

Participarea in | peste 20 de 200% 100% 0 MDL 1180 MDL 6602 Extra | august 2025

cadrul regiuni, locatii, Plan

Congresului | antreprenori

Diasporei promovati.

Planificat: 100% -0 MDL
Realizat: 100% - 1180 MDL (contributie ONT)
Activitate realizata: Linia de Buget 6602. Dezvoltarea Turismului. - EXTRA PLAN

Festivalul Turismului ,,Straseni — Calatorie catre Autenticitate” 27 august 2025 - Oficiul National al Turismului a participat la Festivalul Turismului
»otraseni — Calatorie catre Autenticitate”, un eveniment emblematic organizat in cadrul programului EU4Moldova, dedicat promovarii potentialului
turistic, cultural si economic al raionului Straseni. Prezenta ONT a facilitat sustinerea initiativelor locale de dezvoltare turistica si culturald, consolidarea
parteneriatelor cu autoritatile locale si operatorii din domeniul turismului, precum si cresterea vizibilitatii institutiei in comunitatile regionale. Astfel,
festivalul a oferit o platforma relevantd pentru promovarea Republicii Moldova ca destinatie turistica autentica si diversificata.



Indicatori: Consolidarea relatiilor cu APL — rile si prestatorii de servicii in domeniul turismului din regiune.

Actiunea Indicator de Realizati de % de realizare | Costul Costul actiunii | 6602/ Termen de Comentarii
monitorizare facto actiunii (de facto) Grow Plan | realizare

Participare in | Consolidarea 100% 100% 0 MDL 0 MDL 6602 extra | august 2025

cadrul relatiilor cu APL plan

Festivalul —rile si

Turismului prestatorii de

»otraseni — servicii in

Calitorie domeniul

citre turismului din

Autenticitate | regiune.

Planificat: 100% -0 MDL

Realizat: 100% - 0 MDL (contributie ONT + contributie parteneri)

Activitate realizata: Linia de Buget 6602. Dezvoltarea Turismului. - EXTRA PLAN

Festivalul ,,Vin de Autor” - pe parcursul celor doua zile de festival, Oficiul National al Turismului a desfasurat o serie de activitati menite sa promoveze
turismul national si patrimoniul vitivinicol al Republicii Moldova. Printre acestea s-au numarat distribuirea materialelor informative (pliante, harti,
brosuri tematice) privind principalele locatii si destinatii turistice, familiarizarea oaspetilor locali si strdini cu oferta turistica nationala, inclusiv rutele
vitivinicole, complexele turistice si oportunitétile de agrement, precum si dialogul direct cu vizitatorii pentru oferirea de recomandari personalizate si
Republicii Moldova ca destinatie turistica emergenta si de a consolida legatura dintre turism si vinificatia de autor, un segment cu potential ridicat pentru
promovarea experientelor autentice. Prezenta institutiei a contribuit la informarea mai ampla a publicului, stimularea interesului vizitatorilor straini pentru

regiunile vitivinicole si consolidarea imaginii Moldovei drept destinatie turistica atractiva, diversa si autentica.

Indicatori: peste 20 de regiuni, locatii, antreprenori promovati.




Actiunea Indicator de Realizati de % de realizare | Costul Costul actiunii | 6602/ Termen de Comentarii
monitorizare facto actiunii (de facto) Grow Plan | realizare

Participare 1in | peste 20 de 100% 100% 0 MDL 0 MDL 6602 extra | septembrie

cadrul regiuni, locatii, plan 2025

Festivalul antreprenori

»Vin de | promovati.

Autor”

Planificat: 100% -0 MDL

Realizat: 100% - 0 MDL (contributie ONT + contributie parteneri)

Activitate realizata:Linia de Buget 6602. Dezvoltarea Turismului. EXTRA PLAN

Moldova Tourism Forum/Sustinerea ”7th Global Healthcare Travel Forum” Evenimentul a reunit peste 100 de participanti internationali si peste
200 de participanti locali. Programul s-a desfasurat pe parcursul a trei zile si a inclus: Ziua 1: Sosirea participantilor, networking organizat la crama
Cricova. Ziua 2: Forum international structurat in 5 paneluri tematice, ceremonia de premiere si Adunarea Generald a Asociatiei Globale pentru Turism
Medical, in cadrul céreia a fost aleasa Polonia ca urmatoarea tara presedintd a asociatiei. Ziua 3: Tur de descoperire a Republicii Moldova si intalniri cu
agenti economici locali, In vederea stabilirii de parteneriate pentru dezvoltarea de pachete turistice medicale.

Indicatori: Evenimentul a reunit peste 100 de participanti internationali si peste 200 de participanti locali.

Actiunea Indicator de Realizati de % de realizare | Costul Costul actiunii | 6602/ Termen de Comentarii
monitorizare facto actiunii (de facto) Grow Plan | realizare

Moldova Evenimentul a 120% 100% 450 000 885 720 MDL | 6602 septembrie Contributia ONT

Tourism reunit peste 100 MDL Grow Plan | 2025

Forum/Sustin de participanfi

erea ™7th internationali §i
peste 200 de

Global participanfi

Healthcare locali.

Travel

Forum”




Planificat: 100% - 450 000 MDL Grow Plan - 545 000 MDL
Realizat: 100% - 683 275 MDL (contributie ONT + contributie ATMM, contributie Ukraine Moldova, contributie ANTRIM)

Activitate realizata: in cadrul Grow Plan, Linia de Buget 6602. Dezvoltarea Turismului.

VINOPERA - Editia a VIII-a a Festivalului International de Muzica Clasica VinOpera 2025 a avut loc la Castel Mimi Wine Resort, devenind si in
acest an una dintre cele mai importante manifestari culturale din Republica Moldova. Evenimentul a reunit muzica clasica de inalta calitate, patrimoniul
arhitectural unic al Castelului Mimi si rafinamentul vinurilor produse local.

Festivalul a fost organizat de Fundatia ,,Constantin Mimi”, cu sprijinul Ministerului Culturii, al Institutului Cultural Roman ,,Mihai Eminescu” —
Chisinau, dar si al unor parteneri importanti precum Mastercard si Orange.

Festivalul a reunit peste 1 000 de spectatori, printre care ambasadori ai Frantei, Romaniei, Marii Britanii, Elvetiei si Japoniei, dar si alti oficiali de rang
inalt. De asemenea, peste 135 de jurnalisti, bloggeri si turisti din Italia au participat la eveniment, in cadrul proiectului ,,Let’s Get Lost”, cu scopul de a
promova Republica Moldova ca destinatie turistica si culturala pe plan international.

Potrivit comunicarilor oficiale ale Fundatiei Constantin Mimi, VinOpera 2025 a adunat peste 1 000 de oaspeti speciali, inclusiv artisti, parteneri si invitati
de onoare. Festivalul a avut un impact major asupra vizibilitatii Republicii Moldova: Wine Travel Awards a inclus VinOpera printre primele cinci
evenimente enogastronomice din lume, recunoscandu-i valoarea culturala si turistica. Link:

» VinOpera — site oficial

Castel Mimi — eveniment VinOpera 2025
iTicket — bilete VinOpera 2025

Stiri.md — VinOpera 2025

Realitatea.md — VinOpera 2025

MoldovaLive.md — VinOpera si recunoastere internationald

vV V ¥V V V VY

Pagina Facebook Fundatia Constantin Mimi



https://vinopera.md/?utm_source=chatgpt.com
https://iticket.md/event/vinopera-la-castel-mimi-2025?utm_source=chatgpt.com
https://stiri.md/article/afaceri/vinopera-2025-cu-arii-si-compozitori-celebri-intr-un-loc-emblematic-pentru-republica-moldova-castel-mimi?utm_source=chatgpt.com
https://realitatea.md/vinopera-2025-un-spectacol-de-opera-cu-peste-1000-de-spectatori-la-castel-mimi?utm_source=chatgpt.com
https://moldovalive.md/vinopera-2025-with-arias-and-famous-composers-in-a-place-emblematic-for-the-republic-of-moldova-castel-mimi?utm_source=chatgpt.com
https://www.facebook.com/FundatiaConstantinMimi?utm_source=chatgpt.com

Indicatori: Editia a VIII-a (2025), peste 1 000 (artisti, invitati, parteneri), 135 (jurnalisti, bloggeri, turisti din Italia) , TOp 5 evenimente enogastronomice
in lume (Wine Travel Awards).

Actiunea Indicator de | Realizati de | % de realizare | Costul Costul Termen  de | Comentarii
monitorizare facto actiunii actiunii ~ (de | 6602/ realizare

facto
) Grow Plan

VINOPERA | Editia a VilI-a 100% 100% 400 000 MDL | 400 000 MDL | 6602  extra | septembrie
(2025), peste 1 plan 2025

000 (artisti,
invitati,
parteneri), 135
(jurnalisti,
bloggeri, turisti
din Italia) , Top
5 evenimente
enogastronomice
in lume (Wine
Travel Awards).

Planificat: 100% - 400 000 MDL
Realizat: 100% - 400 000 MDL (contributie ONT)
Activitate realizata: Linia de Buget 6602. Dezvoltarea Turismului. EXTRA PLAN

1. EVENIMENTE NATIONALE SI INTERNATIONALE SUSTINUTE DE OFICIUL NATIONAL AL TURISMULUI

Participarea si contributia ONT la evenimentul ,,Tezaur National” Oficiul National al Turismului a sustinut organizarea evenimentului ,,Tezaur
National”, prin elaborarea si furnizarea materialelor promotionale personalizate, incluzand 50 de tobite si 50 de maiouri cu identitatea vizuald a
evenimentului. Aceasta actiune a avut scopul de a consolida imaginea brandului turistic national si de a sprijini promovarea valorilor culturale si
traditionale ale Republicii Moldova in randul participantilor.

Indicatori: Cresterea vizibilitatii institutiei IP ONT, precum si a ofertei turistice nationale pe plan intern.



Actiunea Indicator de Realizati de % de realizare | Costul Costul actiunii | 6602/ Termen de Comentarii
monitorizare facto actiunii (de facto) Grow Plan | realizare

Participarea | Cresterea 200% 100% 0 MDL 9950 MDL 6602 august 2025

si contributia | vizibilitatii

ONT la institutiei IP

evenimentul | ONT, precum si

»Tezaur a ofertei turistice

National” nationale pe plan
intern.

Planificat: 100% -0 MDL

Realizat: 100% - 9950 MDL (contributie ONT)

Activitate realizata: Linia de Buget 6602. Dezvoltarea Turismului. EXTRA PLAN

Participarea si contributia ONT la evenimentul ,,Cina la ferma” 9 august 2025, satul Braneanova, raionul Orhei - Oficiul National al Turismului
a participat la evenimentul ,,Cina la ferma”, organizat de Ferma OVIDA, care a reunit oficiali si actori relevanti din domeniul dezvoltarii comunitatilor
rurale si promovarii turismului sustenabil in Republica Moldova. Evenimentul a oferit un cadru de dialog deschis si sprijin pentru initiativele de
revitalizare a satelor prin ospitalitate si experiente turistice autentice, consolidand relatiile dintre actorii publici si privati implicati in turismul rural.
Ferma OVIDA a reprezentat un exemplu de bune practici, implicand patru generatii intr-un proiect familial ce valorifica patrimoniul cultural si
ospitalitatea moldoveneasca. Participarea ONT a confirmat sprijinul institutional pentru initiativele locale si a contribuit la intarirea imaginii institutiei

ca partener de incredere In dezvoltarea turismului sustenabil si rural.




Indicatori: Consolidarea relatiilor cu prestatorii de servicii si institutiilor publice din domeniul turismului.

Actiunea Indicator de Realizati de % de realizare | Costul Costul actiunii | 6602/ Termen de Comentarii
monitorizare facto actiunii (de facto) Grow Plan | realizare
Consolidarea 100% 100% 0 MDL 0 MDL 6602 extra | august 2025

Participarea | relatiilor cu plan

si contributia | prestatorii de

ONT la servicii i

evenimentul | institutiilor

,Cina la publice din

ferma” domeniul
turismului.

Planificat: 100% - 0 MDL
Realizat: 100% - 0 MDL
Activitate realizata: Linia de Buget 6602. Dezvoltarea Turismului. EXTRA PLAN
V. PREZENTAREA SI VALORIFICAREA OFERTEI TURISTICE A REPUBLICII MOLDOVA

Top Resa France, Paris - Obiectivele participarii: Promovarea destinatiilor turistice din Republica Moldova. Stabilirea de parteneriate B2B in
domeniul turismului si mass-media. Diseminarea de informatii despre proiecte si oferte turistice regionale. Activitatea a fost realizata de ANTRIM cu
sprijinul UMAEEF si Visit Chisinau.

Indicatori: Produs turistic FAM TRIP, numar participanti &, Locatii vizitate si promovate &, Profilul participantilor (operatori de turism, bloggeri,
mass-media, public larg etc.) — &, Numarul de regiuni, locatii, antreprenori promovati.



Actiunea

Indicator de
monitorizare

Realizati de
facto

% de realizare

Costul
actiunii

Costul actiunii
(de facto)

6602/
Grow Plan

Termen de
realizare

Comentarii

Promovarea
destinatiilor

turistic
TRIP,

Produs
FAM

numar

100%

100%

80 000
MDL

80 000 MDL

Grow Plan

septembrie
2025

turistice in
cadrul  Top
Resa France,
Paris.

participanti &,
Locatii vizitate si
promovate &,
Profilul
participantilor
(operatori de
turism, bloggeri,
mass-media,
public larg etc.) —
&, Numarul de
regiuni, locatii,
antreprenori
promovati.

Planificat: 100% - 80 000 MDL
Realizat: 100% - 80 000 MDL (contributie ONT+ ANTRIM cu sprijinul UMAEF si Visit Chisinau)
Activitate realizata: in cadrul Grow Plan

Netflix ”Flavors of Moldova” - Rezumat activitati desfasurate. In cadrul campaniei de promovare turistici, au fost realizate urmitoarele: Elaborarea
conceptului si strategiei de comunicare. Producerea de materiale promotionale: 10.000 pliante AS si insertii (pastile, magneti, ceai, carpeta, spot radio).
Realizarea unui kit de direct mailing pentru parteneri locali si internationali. Crearea de continut vizual si audio: 1 video (40 min), 20 clipuri video, 80
fotografii, 5 spoturi radio. Servicii de design si campanii de promovare pe social media. Productie si plasare de bannere POSM si spoturi radio. Activitate
realizata cu suportul Ministerului Culturii al Republicii Moldova in parteneriat cu UMAEF, ANTRIM, Purcari, maib.



Indicatori: Produs turistic: film realizat — 3 episoade.

Actiunea Indicator de Realizati de % de realizare | Costul Costul actiunii | 6602/ Termen de Comentarii
monitorizare facto actiunii (de facto) realizare
Grow Plan
Netflix Produs turistic: | 100% 100% 1146500 | 1146500 Grow Plan | Decembrie
”Flavors of film realizat — 3 MDL MDL 2025
Moldova” episoade.

Planificat: 100% -1 146 500 MDL
Realizat: 100% - 1 146 500 MDL (contributie ONT+ Ministerului Culturii al Republicii Moldova in parteneriat cu UMAEF, ANTRIM, Purcari, maib)

Activitate realizata: in cadrul Grow Plan

Tur informativ Spania - Organizarea unei vizite de familiarizare, timp de 5 zile, pentru operatorii de turism din Regatul Spaniei, in scopul promovarii
ofertei turistice nationale. In cadrul programului au fost desfasurate intalniri B2B cu operatorii de turism locali. Activitate realizati in parteneriat cu
Ministerului Culturii al Republicii Moldova, ANTRIM, UMAEF si SkyUp.

Indicatori: Produs turistic FAM TRIP, 12 participanti &, 14 locatii vizitate si promovate &, Profilul participantilor (operatori de turism, bloggeri,
companie avia.)



14 locatii vizitate
si promovate &,
Profilul
participantilor
(operatori de
turism, bloggeri,
companie avia.)

Actiunea Indicator de Realizati de % de realizare | Costul Costul actiunii | 6602/ Termen de Comentarii
monitorizare facto actiunii (de facto) Grow Plan | realizare

Tur Produs turistic | 100% 100% 80 000 80 000 MDL | Grow Plan | octombrie

informativ FAM TRIP, 12 MDL 2025

Spania participanti &,

Elaborarea brosurilor informative pentru promovarea ofertei gastronomice in limba franceza — 2

Planificat: 100% - 80 000 MDL

Realizat: 100% - 80 000 MDL (contributie ONT + Ministerului Culturii al Republicii Moldova, ANTRIM, UMAEF si SkyUp)

Activitate realizata: in cadrul Grow Plan

V. PROMOVARE SI VIZIBILITATE ONLINE PRIN MARKETING DIGITAL ST SOCIAL MEDIA

lulie — 90 postari, mediu 3 postari zilnic, vizualizari totale: 230 400

August - 95 de postari, mediu 3 postari zilnic, vizualizari totale: 289.098.

Septembrie — 87 de postari, mediu 2,8 postari zilnic, vizualizari totale: 266.067

SECTIA DEZVOLTARE DE PRODUS SI INFRASTRUCTURA TURISTICA




MISIUNEA SECTIEI: Diversificarea ofertei turistice prin crearea de produse turistice competitive pentru piata turisticd internd cdt si cea externd.

VIZIUNEA SECTIEI: Crearea pdna in 2027 a minim 5 produse nationale si cel putin 5 regionale/locale.

. PRELUAREA BUNELOR PRACTICI DE LA TARILE EUROPENE PRINVIND CREAREA PRODUSELOR TURITISTCE,
PARTICIPARI LA EVENIMENTE SI FORUMURI INTERNATIONALE

Viziti de studiu la Vatra Dornei, Romania, participarea la Forumul Economic Regional Moldova 2030, editia 2025 (9-12 iulie 2025). In perioada 9-
12 ulie 1n orasul Vatra Dornei, Romania a avut loc evenimentul Forumul Economic Regional Moldova 2030, editia 2025, cel mai important eveniment
al Regiunii Moldova. La eveniment a participat o delegatic impunatoare din Republica Moldova din diverse domenii: investitii, fonduri europene,
infrastructura, energie, sanatate, culturd, turism dar si alte domenii importante - https://www.facebook.com/share/p/1GbHQY5KL3/.

Pe domeniul turismului delegatia oficiala a fost condusa de dna. Ana Sandra, Directoare interimara IP ONT. In cadrul panelului turism Dna. Ana Sandra
a prezentat oferta turistica nationald axata pe diferite tipuri de produse turistice alaturi de alti actori importanti din domeniu din tara. Printre acestea: 4
rute turistice, produse specializate pe diferite tipuri de turism: de aventurd, gastronomic, vitivinicol, ecologic etc. Panelul a inclus si prezentari din partea
Romaniei (Regiunea Moldovei) si Ucrainei, punand in valoare obiective turistice remarcabile, unite printr-o cultura si istorie comuna, avand un potential
turistic considerabil, ce merita o atentie deosebita - https://www.facebook.com/share/p/17PPTpLvXZ/.

Totodata a avut loc un tur informativ pentru promovarea obiectivelor turistice din bazinul Dornelor unde au fost promovate mai multe produse turistice
- https://www.facebook.com/share/p/1AoDmdgs2J/

+/ Rezervatia Naturald Tinovul Mare — cea mai mare mlastina de turba din Romania, un ecosistem rar si spectaculos.

«/ Centrul de Vizitare din Parcul National Calimani — punct de plecare pentru explorarea celui mai tanar si inalt masiv vulcanic din Romaénia, parte
a unei destinatii ecoturistice de exceptie.

« Fabrica de branzeturi din Neagra Sarului — unde traditia locala se imbina cu inovatia in producerea unor sortimente rafinate de lactate sub brandul
,»Calimani”, inclusiv renumitul svaiter.

+/ Satul Panaci — un model de implicare comunitara in dezvoltarea turismului: cinematograf in aer liber, Parcul Tineretului si un centru de informare
turistica.

+/ Statiunea Balneard Dorna Candrenilor — cel mai modern centru SPA din zona, promotor al turismului balnear si medical.


https://www.facebook.com/share/p/1GbHQY5KL3/
https://www.facebook.com/share/p/17PPTpLvXZ/
https://www.facebook.com/share/p/1AoDmdgs2J/

+ Comuna Ciocanesti — recunoscuti ca ,,sat-muzeu” din 2004, atrage turisti prin casele pictate cu motive traditionale, Muzeul Ouilor Incondeiate

si Muzeul Satului.

Evenimentul a pus bazele unor noi parteneriate privind crearea de noi produse turistice transfrontaliere. Un exemplu este ,,Via Moldavia” un program
turistic regional — coordonat de Centrul de Analiza si Planificare a Dezvoltarii Regionale. Prin platforma Via Moldavia turistul se va conecta cu atractii
si destinatii turistice Regiunea Moldovei, Romania, Republica Moldova si Ucraina si cu gastronomia locald, astfel incat vizitatorii sa aiba parte de o
experientd completa — de la peisaje spectaculoase la gusturi autentice.

Indicatori: 5 tipuri de produse turistice promovate, 4 rute turistice promovate, peste 50 participanti din Republica Moldova &,6 Locatii vizitate si
promovate &, Profilul participantilor: ONG-uri, OMD-uri, pensiuni turistice, autoritdati publice locale si centrale, mass-media — &, o regiune promovata.

Actiunea Indicator de Realizati de % de realizare | Costul Costul actiunii | 6602/ Termen de Comentarii

monitorizare facto actiunii (de facto) Grow Plan | realizare
Organizarea Participare la un 100% 100% 10 000 lei 10.000 lei 6602 9-12 iulie Eveniment
vizitelor de eveniment de 2025 promovare a
studiu 1n promovare, 5 produselor
vederea tipuri de produse turistice
preludrii turistice nationale in
bunelor promovate, 4 rute Romania
practici turistice
internationale | promovate, peste

50 participanti

din Republica

Moldova & 6

Locatii vizitate si

promovate

Planificat: 100% - 10 000 lei
Realizat: 100% - 10 000 lei (ONT)
Activitate realizata: Linia de Buget 6602. Dezvoltarea Turismului.



I1. ELABORAREA RUTELOR TURISTICE NATIONALE SI TRANSFRONTALIERE

Elaborarea Rutei gastronomice - Pe parcursul lunii iulie-septembrie s-au elaborat 22 pasapoarte tehnice ale obiectivelor turistice incluse in ruta; o
vizita de documentare in Nordul Republicii Moldova (Raioanele Edinet, Rascani, Ocnita) in perioada 11-12 august curent -
https://www.facebook.com/share/p/173Pe6LYPS/, https://www.facebook.com/share/p/1BJTDvYTSU/.

Este preconizat la data de 14 noiembrie lansarea rutei transfrontaliere Rep. Moldova - Romania. Actiuni necesare: definitivarea pasapoartelor
obiectivelor, elaborarea fisei rutei, elaborarea identitétii si a unui spot de promovare, organizarea unui eveniment de lansare si promovare.

Indicatori: Produs turistic ruta elaboratd, 7 pasapoarte tehnice — Regiunea Centru,; 8 pasapoarte tehnice — Regiunea Nord; 7 pasapoarte tehnice —

Regiunea Sud; 1 vizita de documentare.

Actiunea Indicator de Realizati de % de realizare | Costul Costul actiunii | 6602/ Termen de Comentarii
monitorizare facto actiunii (de facto) Grow Plan | realizare
Elaborarea Ruta turistica 75 % 75% 0 lei 200.000 lei | 6602/ Grow | 14 noiembrie |Ruta turistica
Rutei elaborata, In proces de Plan gastronomica va
gastronomice | Pasapoarte realizare fi o ruta
tehnice elaborate: transfrontaliera

Regiunea Centru
- 7 pasapoarte;
Regiunea Nord -
8 pasapoarte
tehnice;
Regiunea Sud - 7
pasapoarte
tehnice; 1 vizita
de documentare
Planificat: 100% - 200 000 lei

Realizat: 75% - 0 lei
Activitate realizata: in cadrul Grow Plan/ Linia de Buget 6602. Dezvoltarea Turismului.



https://www.facebook.com/share/p/173Pe6LYPS/
https://www.facebook.com/share/p/1BJTDvYTSU/

Aderarea la Ruta Europeani a Ceramicii - In perioada raportrii a fost s-a intocmit formularul de inregistrare si s-a expediat catre detinitorii rutei in
data de 16 septembrie curent. La momentul actual se lucreaza la realizarea rutei nationale. Astfel, au fost identificate obiectivele turistice din cadrul rutei
cat si mesterii populari ceramisti care sunt disponibili de primi turisti. S-au elaborat 12 pasapoarte tehnice ale obiectivelor turistice.

Obiectivele turistice si mesteri populari inclusi in ruta: Muzeul National de Istorie a Moldovei; Muzeul National de Etnografie si Istorie Naturala; Muzeul
National de Artd a Moldovei; Muzeul de Arheologie si Antropologie, Muzeul Arheologic Epoca Medievala, Orheiul Vechi; Muzeul Etnografic Sangerei;

Sit arheologic, cuptor de ars ceramicd, s. Vorniceni, rn. Straseni; Festivalul ,, Balciul Olarilor” s. Iurceni, rn. Nisporeni; Atelier de restaurare a ceramicii
MNIM, Muzeul Etnografic Singerei; Mesteri olari si ceramisti din Republica Moldova; Zaharia Triboi s. Cioresti, rn Nisporeni; Fratii Scutelnic Lilian si
Ruslan, mun. Chisinau; Burlacenco Eugenia, mun. Chisindu, str. Sfantul Andrei 57; Grimovici Ruslan si Carolina, mun. Chisinau, str. Columna 106;
Rusu Eleonora, mun. Chisindu, Buiucani, str. Schitului 1/6; Gonceari Vasile, s. Hoginesti, rn Caldrasi; Onuta Adrian, s. Miresti, rn. Hincesti; Prividiuc
Ivan, s. Tohatin str. Scolilor 5.

Indicatori: I ruta nationala dezvoltata, 8 obiective turistice & 8 mesteri populari inclusi in rutd, 1 formular de inregistrare pentru Ruta Europeand a
Ceramicii.

Actiunea Indicator de Realizati de | % de realizare Costul Costul actiunii 6602/ Termen de Comentarii
monitorizare facto actiunii (de facto) Grow Plan realizare
Aderarea la 1 rutd nationala 75% 75% 0 lei 100.00 lei 6602 31 decembrie
Ruta dezvoltata, 8
Europeana a obiective

Ceramicii & turistice & 8
Elaborarea mesteri populari
rutei ceramice | inclusi in ruta, 1
formular de
inregistrare
pentru Ruta
Europeana a
Ceramicii




Planificat: 100% - 100 000 lei

Realizat: 75% - 0 lei (ONT)
Activitate realizata: Linia de Buget 6602. Dezvoltarea Turismului.

1. CAMPANII SI EVENIMENTE NATIONALE DE PROMOVARE

Realizarea Campaniei Nationale #NeamPornit cu #VillageTravelBot in cadrul campaniei nationale #NeamPornit cu #VillageTravelBot, Oficiul
National al Turismului (ONT) a desfasurat o serie de activitati menite sd promoveze turismul gastronomic, rural si cultural in diferite regiuni ale
Republicii Moldova.

Pe 27 iulie 2025, echipa ONT a participat in satul Tarigrad, raionul Drochia, la Festivalul Gastronomic ,,GurmanlA”, editia a VII-a. Evenimentul a
evidentiat potentialul turismului gastronomic din tard, reunind reprezentanti ai ONT, Asociatia InnoVillage, Departamentul Economie, Marketing si
Turism al USM, bloggeri culinari, Centre de Informare Turistica si alti actori din industrie, precum si autoritati publice si mediul de afaceri. Vizitatorii
au avut ocazia si descopere preparate traditionale locale, de la sarmale si placinte la mamaliga cu fripturd, bauturi naturale si vinuri locale. In cadrul
vizitei au fost incluse obiective turistice precum Pensiunea-muzeu ,,La Alba Casuta” din Chetrosu, Stela Simbolica a Turismului Rural din Cotova, Vila
cu Parc Mindic si Conacul ,,Russo” din Macareuca.

Pe 3 august 2025, campania s-a desfasurat in satul Holercani, raionul Dubdsari, cu ocazia Festivalului ,,Aroma Bucatelor Locale la Riviera Nistrului”.
Evenimentul a promovat gastronomia autentica, traditiile locale si mestesugurile populare, oferind participantilor o experientd de turism rural autentic.
In cadrul vizitei a fost inclusa si Pensiunea Holercani, ca exemplu de turism rural modern.

Pe 25 august 2025, in municipiul Straseni, ONT a participat la evenimentul ,,Dezvoltarea turismului sustenabil in Straseni prin parteneriate”, organizat
la Muzeul de Istorie si Etnografie. La reuniune au luat parte reprezentanti ai administratiei publice locale si centrale, muzeografi, ONG-uri, antreprenori
si reprezentanti ai patrimoniului ecleziastic, precum si Asociatia InnoVillage.

Indicatori: 3 evenimente promovate, 15 Locatii vizitate si promovate &, Profilul participantilor — ONG-uri, vloggeri, ONT &, 3 raioane promovate.



Promovare a
Destinatiilor
Rurale:
,.#NeamPornit
cu
#VillageTrave
IBot”,
organizata si
desfasurata

Locatii vizitate si
promovate, 3
raioane
promovate

Actiunea Indicator de Realizati de % de realizare | Costul Costul actiunii | 6602/ Termen de Comentarii
monitorizare facto actiunii (de facto) Grow Plan | realizare

Campania 3 evenimente 50% 50% 25.000 lei 60.000 lei 6602/ decembrie Campanie

Nationald de | promovate, 15 Grow Plan 2025 nationala de

promovare a
turismului intern

Planificat: 100% - 60 000 MDL

Realizat: 100% - 25000 MDL (ONT) + InnoVillage (10% promovare)

Activitate realizata: in cadrul Grow Plan/ Linia de Buget 6602. Dezvoltarea Turismului.

IV. PROMOVAREA PRODUSULUI TURISTIC NATIONAL LA EVENIMENTE NATIONALE

Participarea la evenimentul: Dialog pentru dezvoltarea turismului local in orasul Cilirasi — In data de 15 iulie, Centrul de Informare Turistica
Calarasi a avut loc evenimentul, regional ,,Dialog pentru dezvoltarea turismului local”. La eveniment au participat reprezentanti ai autoritdtilor locale, ai
sectorului privat, experti in turism, antreprenori si specialisti din domenii conexe. Din partea Oficiului National al Turismului a participat Ala Valeanu.
Pe parcursul zilei, au fost abordate teme-cheie pentru dezvoltarea unei oferte turistice locale competitive si sustenabile: Aspecte juridice si fiscale pentru
micii antreprenori, Siguranta alimentara in activitatile gastronomice turistice, Crearea si promovarea produsului turistic, Rolul educatiei in formarea
profesionistilor in turism - https://www.facebook.com/share/p/1BXr8AjvYT/.



https://www.facebook.com/share/p/1BXr8AjvYf/

Indicatori: Produs turistic: 1 eveniment desfasurat, 20 participanti Profilul participantilor antreprenori din domeniul turismului din raionul Calarasi,
lucratori din muzeele din raion si de la Centrul de Informare Turistica Calarasi.

Actiunea Indicator de Realizati de % de realizare | Costul Costul actiunii | 6602/ Termen de Comentarii
monitorizare facto actiunii (de facto) Grow Plan | realizare

Participarea | Produs turistic: 1 100% 100% 0 lei 0 lei Extra plan 15 iulie Eveniment de

la eveniment promovare a

evenimentul: | desfasurat, 20 turismului local

Dialog pentru | participanti
dezvoltarea
turismului
local in oragul

Calarasi

Planificat: 100% - 0 lei
Realizat: 100% -0 lei
Activitate realizata: Extra Plan

V. TURURI INFORMATIVE SI VIZITE TEMATICE

Organizarea turului informativ pe Nistru cu genericul ,,Patrimoniu, Dialog, Identitate” In data de 8 august am organizat turul informativ fluvial
pe Nistru cu genericul ,,Patrimoniu, Dialog, Identitate” — un demers dedicat valorificarii resurselor culturale si naturale din regiunea Nistrului, precum si
consolidarii dialogului intercomunitar. Traseul a inclus localitatile Vadul-Rascov, Rascov, Stroiesti, Rabnita si Rezina, oferind participantilor prilejul de
a explora locuri cu o incarcatura istorica deosebita: Cimitirul evreiesc din Vadul-Rascov — cel mai mare din Republica Moldova; Casa-muzeu Dumitru
Matcovschi; Izvoare naturale cu apd minerald; Monumentul dedicat lui Thil Sraibman. Plimbare prin satul Rascov, cu opriri la Sinagoga, izvorul Panska
Krinitsa, ruinele bisericii ortodoxe Adormirea Maicii Domnului, biserica catolica si cimitirul evreiesc cu mormantul rabinului Sabtai. Sinagoga si ruinele
bisericii Adormirea Maicii Domnului au fost conservate, cu suportul Programului Uniunii Europene ,,Masuri de Promovare a Increderii”, implementat
de UNDP Moldova. In Stroiesti au fost vizitate: biserica de pe apa, zona vechii mori, foisorul lui Wittgenstein, vizite in orasele Ribnita si Rezina.

Evenimentul a fost organizat de Oficiul National al Turismului al Republicii Moldova in parteneriat cu Asociatia Patronald a Industriei Turismului din
RM - APIT si Asociatia Ghizilor, Lectorilor si Translatorilor din RM, cu sprijinul Ministerul Culturii al Republicii Moldova si al Programului Uniunii



Europene ,,Misuri de Promovare a Increderii”, implementat de Programul Natiunilor Unite pentru Dezvoltare. Toate detaliile logistice de organizare:
agenda, formular de 1Inregistrare, transport, parteneri au fost asigurate de persoand responsabila din cadrul ONT -
https://www.facebook.com/share/p/1CEStxY 9f4/.

Indicatori: Produs turistic: tur informativ organizat, 60 participanti &, 5 localitati vizitate, 12 obiective vizitate si promovate, Profilul participantilor
- operatori de turism, ghizi de turism, institutii de invatamdnt cu specialitatea turism, 5 articole in presa nationald online, peste 50 postari ale
participantilor in mediul online.

Actiunea Indicator de Realizati de % de realizare | Costul Costul actiunii | 6602/ Termen de Comentarii
monitorizare facto actiunii (de facto) Grow Plan | realizare

Organizarea si | Un tur informativ 100% 100% 40.000 lei 55.000 lei 6602/Surse 8 august  |Actiune realizata

desfasurarea | pe Nistru externe cu APIT si

tururilor organizat, 60 UNDP cu

informative la | participanti &, 5 sustinerea

nivel national | localitati vizitate, Ministerului

intru 12 obiective Culturii

promovarea vizitate si
destinatiilor promovate, 5

din RM articole in presa
nationala online,
peste 50 postari
ale participantilor
in mediul online
Planificat: 100% - 40 000 lei

Realizat: 100% - 40 000 lei (ONT) + 15 lei (UNDP) + 10% (APIT - intrarea la obiectivele turistice din Stanga Nistrului)
Activitate realizata: Linia de Buget 6602. Dezvoltarea Turismului.

Organizarea turului informativ cu participarea ambasadorilor acreditati in Republica Moldova si membrilor Guvernului - In data 23
septembrie, am organizat un tur informativ cu participarea ambasadorilor acreditati in Republica Moldova si membrilor Guvernului, avand ca


https://www.facebook.com/share/p/1CFStxY9f4/

scop promovarea tarii noastre pe arena turisticd internationald. Turul a avut loc in contextul evenimentului Moldova Tourism Forum 2025 si al
manifestarilor prilejuite de Ziua Mondiala a Turismului.

In cadrul evenimentului au participat urmatoarele ambasade: Italia, Portugalia, Belgia, Bulgaria, Polonia, Danemarca, Suedia, Norvegia, Irlanda, Cehia,
Croatia, Elvetia, Austria, Germania, Georgia, Spania, Ungaria, Romania, Statele Unite ale Americii, China, Japonia dar si membri ai Guvernului:
Ministerul Afacerilor Externe si Ministerul Mediului. Prin implicarea corpului diplomatic si a reprezentantilor Guvernului, turul urmareste consolidarea
vizibilitatii Republicii Moldova pe harta turistica globala si incurajarea misiunilor diplomatice sa devina ambasadori ai turismului moldovenesc peste
hotare. Obiectivele turistice vizitate in cadrul turului: Ménastirea Capriana, orasul Caldrasi: tur de oras si vizitarea Muzeul de Istorie si Etnografie, Centrul
de Experiente Turistice ,,Poarta Neamului" si Crama Mircesti. Turul informativ este organizat de Oficiul National al Turismului cu suportul Ministerul
Culturii in parteneriat cu Ministerul Afacerilor Externe in scopul promovarii Republicii Moldova ca destinatie turistica printre membrii corpului
diplomatic.

https://www.facebook.com/share/p/15LhXiDw8u/

Indicatori: Produs turistic: tur informativ organizat, 35 participanti &, 4 obiective vizitate si promovate, Profilul participantilor —ambasadori acreditati
in Republica Moldova, atasati economici ai ambasadelor, consultanti si specialisti din cadrul APC, 5 articole in presa nationala online, peste 20 postari

ale participantilor in mediul online.

Actiunea Indicator de Realizati de % de realizare | Costul Costul actiunii | 6602/ Termen de Comentarii
monitorizare facto actiunii (de facto) Grow Plan | realizare
Organizarea Un tur informativ 100% 100% 52.000 lei 52.000 lei 6602 23 septembrie (Un tur dedicat

ambasadorilor
acreditati In

tururilor
informative/

organizat pentru
ambasadori, 35

in mediul online

press tururilor | participanti, 4 Moldova prin
destinate obiective vizitate care am
promovarii si promovate, 5 promovat
Republicii articole in presa Moldova ca
Moldova ca | nationala online, destinatie
destinatie peste 20 postari turistica
turistica ale participantilor

Planificat: 100% - 52 000 lei



https://www.facebook.com/share/p/15LhXiDw8u/

Realizat: 100% - 52 000 lei (ONT)

Activitate realizata: Linia de Buget 6602. Dezvoltarea Turismului.

Organizarea participirii Republicii Moldova la Festivalul International al Gastronomiei din Paris — 2025, cu prezentarea produsului turistic
gastronomic si oenologic - In perioada 11-14 septembrie curent, Republica Moldova a participat pentru prima dati la cea de-a VIl-a editie a Festival
International al Gastronomiei din Paris, cu un stand care imbinad traditia, gustul autentic si talentul diasporei noastre.

La standul moldovenesc, vizitatorii au avut ocazia sa descopere un univers de arome autentice, pregatite restaurantul Fuior Gourmet din Chisinau, dar si
dulciuri artizanale oferite cu din diaspora: Bakery Café, Lilia Traiteur, Nadejda Groza, ETNIC Moldova, Galerie Moldave a Paris. lubitorii de vin au
avut ocazia sa deguste vin de la Combinatul de Vinuri "CRICOVA" S.A., Purcari Wines, Chateau Cojusna, Migdal-P, Castel Mimi Wine Resort, Asconi
Winery si Chateau Vartely — un adevarat tur al Moldovei viticole intr-un singur pahar!

Standul Republicii Moldova a fost vizitat de mai multi oaspeti: Pascal Tebibel, Director pentru relatii institutionale al companiei LOXAM, Administrator
al MEDEF Hauts-de-Seine, Vicepresedinte al metropolei Orléans, Steve Gentili, Presedintele Forumului Francofon de Afaceri Momente artistice: Corala
de copii ,,Sfantul Gheorghe”, Centrul Cultural Villeneuve-Saint-Georges; Ansamblul ,,Datina” si ,,Mugurasii”’; Ansamblul de dansuri ,,Dorulet”, Centrul
Cultural Sf. Stefan cel Mare din Montreuil. Sectia Dezvoltare de Produs si Infrastructura Turisticd s-a ocupat de toate aspectele logistice si organizatorice,
inclusiv identificarea participantilor, a vinariilor, coordonarea cargoului diplomatic etc.

Evenimentul a servit o oportunitate foarte buna de prezentare a ofertei turistice nationale, produsele turistice prezentate cel gastronomic si oenologic.
Turistii francezi si din tarile participante au avut ocazia sa deguste bucate traditionale si vinuri autentice.

https://www.facebook.com/share/p/14HR48xT8en/

https://www.facebook.com/share/p/14TEN9MhKtt/

Indicatori: Produs turistic: un eveniment organizat si desfasurat, 10 participanti la standul Republicii Moldova din tara si diaspora, 63 de tari
participante, 1500 vizitatori zilnic din Europa, Brazilia, Chile, Argentina, Japonia, SUA etc. Profilul participantilor — restaurante, reprezentanti ai
diasporei.


https://www.facebook.com/share/p/14HR48xT8en/
https://www.facebook.com/share/p/14TEN9MhKtt/

Actiunea Indicator de Realizati de % de realizare | Costul Costul actiunii | 6602/ Termen de Comentarii

monitorizare facto actiunii (de facto) realizare

Grow Plan

Organizarea Un eveniment 100% 100% 137.000 lei 137.000 lei 6602 11-14 Anul acesta
participarii organizat si septembrie  |Republica
Republicii desfagurat, 10 Moldova a
Moldova la participanti la participat pentru
Festivalul standul prima data
International | Republicii
al Moldova din tara
Gastronomiei | si diaspora, 63 de
din Paris — tari participante,
2025 1500 vizitatori

zilnic

Planificat: 100% - 0 lei
Realizat: 100% - 137 000 lei (ONT) + diaspora
Activitate realizata: Linia de Buget 6602. Dezvoltarea Turismului. Extra Plan
VI. IMPLEMENTAREA PROIECTELOR PENTRU DEZVOLTAREA PRODUSELOR TURISTICE:

Coordonarea proiectului ,,Pe urmele creatiei lui Dumitru Scvortov - Russu” in Raionul Calirasi.In data de 14 august 2025, in orasul Calirasi la Muzeul
de Istorie si Etnografie a avut lansarea proiectului: ,,Pe urmele creatiei lui Dumitru Scvortov - Russu” — dedicat celebrarii artistului si operelor sale
si promovarii patrimoniului cultural din municipiul Chisinau si raionului Célarasi. La eveniment au participat reprezentanti ai administratiei publice
locale si centrale, muzeografi, directori si profesori de la scolile de artd din orasul si raionul Calarasi. Proiectul include: Un concurs de pictura si
modelare/cioplire, inspirat de lucrarile artistului Dumitru Scvortov-Russu, aflate in colectia Muzeului de Istorie si Etnografie Calarasi; Crearea unei rute



cultural-turistice Chisindu — Calarasi (tur-retur), ce va implica activ muzeografi, ghizi de turism, artisti plastici, elevi si profesori ai scolilor de arte din
regiunea Centru. Proiectul este realizat de Centrul Informare Turistica Calarasi pe 1anga Muzeul de Istorie si Etnografie Calarasi in parteneriat cu Oficiul
National al Turismului cu sustinerea Ministerul Culturii. Prin implementarea proiectului mentionat urmeaza sa fie lansat un nou produs turistic in raionul
Calarasi dedicat personalitatii Dumitru Scvortov — Russu - https://www.facebook.com/share/p/17W4TeRVBF/.

Indicatori: Produs turistic: un eveniment organizat si desfasurat, 15 participanti la eveniment: muzeografi, specialisti in turism, un traseu turistic

dezvoltat, un concurs de pictura/sculptura organizat.

a proiectului:
,,Pe urmele
creatiei lui
Dumitru
Scvortov -
Russu”

lansare organizat
si desfasurat, 15
participanti

Actiunea Indicator de Realizati de % de realizare | Costul Costul actiunii | 6602/ Termen de Comentarii
monitorizare facto actiunii (de facto) realizare
Grow Plan
Implementare | Un eveniment de 50% 50% 0 lei 91.500 lei 6602 31 octombrie

Planificat: 100% -0 lei

Realizat: 50% - 0 lei (ONT + Centrul de Informare Turistica Calarasi)

Activitate realizata: Linia de Buget 6602. Dezvoltarea Turismului. Extra plan


https://www.facebook.com/share/p/17W4TeRVBF/

VII. ARTICOL IN PRESA NATIONALA PRIVIND STRUCTURILE DE PRIMIRE TURISTICA CU FUNCTIUNI DE CAZARE SI DE
SERVIRE A MESEI

Un articol amplu privind structurile de primire turistica cu functiuni de cazare si de servire a mesei a fost oferit pentru portalul de stiri: locuri.md. Articolul
evidentiaza tipurile de cazare din mediul rural: pensiuni turistice si agroturistice, case rurale si vile. De asemenea sunt evidentiate si statisticele din
domeniu. Un rol important realizarea produselor turistice si a ofertei turistice nationale sunt structurile de cazare iar in ultimul timp Guvernul Republicii
Moldova investeste in acest domeniu, fiind un domeniu strategic pentru Republica Moldova prin programele de stat de la ODA, AIPA, ONDRL etc.
Structurile de primire turisticd au rol important pentru formarea unui pachet turistic atat pentru turistii nationali cat si cei nationali si internationali, iar
de nota acestora pe platformele internationale de rezervari depinde confortul acestora.

Articolul poate fi consultat in acest link - https://locuri.md/2025/10/03/cazare-in-moldova-pensiune-casa-rurala-sau-vila/

Actiunea Indicator de Realizati de % de realizare | Costul Costul actiunii | 6602/ Termen de Comentarii
monitorizare facto actiunii (de facto) realizare
Grow Plan
Articol in 1 articol in presa 100% 100% 0 lei 0 lei Septembrie
presa despre nationala 2025
structurile de
primire
turistica

Planificat: 100% -0 lei
Realizat: 100% - 0 lei

Activitate realizata: Extra plan


https://locuri.md/2025/10/03/cazare-in-moldova-pensiune-casa-rurala-sau-vila/

SERVICIUL DEZVOLTAREA AFACERILOR SI PROIECTE INVESTITIONALE

MISIUNEA SECTIEI: Promovarea §i sustinerea dezvoltarii durabile a sectorului turismului prin atragerea si gestionarea investitiilor, facilitarea
parteneriatelor intre public si privat, precum si sprijinirea initiativelor de afaceri inovatoare, astfel incdt sa creasca competitivitatea produsului turistic
national.

VIZIUNEA SECTIEIL: Sa devina motor de transformare a turismului in Republica Moldova, transformandu-I intr-un sector dinamic, atractiv pentru
investitori, inovator, integrat in economia locald, recunoscut international si sustenabil din punct de vedere social si de mediu.

l. PARTENERIATE SI COLABORARI INSTITUTIONALE INTRU DEZVOLTAREA AFACERILOR iN TURISM

Parteneriat strategic cu Organizatia Mondiali a Turismului — In cadrul sedintei de lucru din 8 septembrie 2025, dedicati implementirii politicilor
si principiilor adoptate la nivelul Organizatiei Mondiale a Turismului (OMT), s-a discutat initierea unei colaborari intre OMT si Oficiul National de
Turism al Republicii Moldova (ONT). Scopul principal al acestei colaborari este dezvoltarea capacitatilor angajatilor ONT si ale mediului de afaceri din
sectorul turistic.
Ca rezultat al acestei colaborari, OMT ofera un numar limitat de burse pentru cursurile online ale UN Tourism Online Academy, dedicate profesionistilor
si pasionatilor din domeniul turismului. Cursurile se vor desfasura in limba engleza si acopera domenii esentiale pentru dezvoltarea turismului, inclusiv:
o Influente si tendinte digitale — explorarea influentei si tendintelor digitale in turism
e Introducere In managementul industriei turismului — baze solide pentru administrarea eficientd a destinatiilor si afacerilor turistice
e Branding si inovatie — dezvoltarea de produse turistice atractive si inovatoare
e Managementul destinatiilor durabile — instrumente pentru promovarea turismului responsabil si sustenabil
Aceasta initiativd oferd oportunitatea de a accesa formari internationale de top si de a consolida competentele profesionale pentru dezvoltarea si
promovarea turismului in Republica Moldova.
Link - https://www.facebook.com/photo/?fbid=122214763088094162&set=a.122096690918094162
Indicatori: 1 sedinta organizatorica, suport pentru ONT.

Parteneriat strategic cu MAIB — Parteneri in cadrul evenimentul Moldova Tourism Forum 2025 a avut loc intre 25 si 28 septembrie 2025 la Chisinau,
reunind profesionisti din domeniul turismului, sanatatii si inovatiei din peste 50 de tari. Unul dintre momentele centrale ale forumului a fost cea de-a 7-


https://www.facebook.com/photo/?fbid=122214763088094162&set=a.122096690918094162

a editie a Forumului Global de Turism Medical (GHTF 2025), organizat sub egida Consiliului Global al Turismului Medical (GHTC) si Asociatiei de
Turism Medical din Moldova si Oficiul National al Turismului.
Indicatori: 1 parteneriat de colaborare.

Parteneriat strategic cu UNDP — Organizarea Turului Informativ pe ambele maluri ale Nistrului, dedicat agentiilor de turism si ghizilor, cu participarea
a 60 de specialisti, In scopul promovarii destinatiilor turistice si consolidarii experientei profesionale in domeniu.
Indicatori: 1 parteneriat de colaborare.

Parteneriat strategic cu Ministerul Afacerilor Externe si Integrarii Europene Directia Diplomatie Economica - Oficiul National al Turismului
(ONT) a desfasurat actiuni de colaborare cu Directia Diplomatie Economicd din cadrul Ministerului Afacerilor Externe si Integrarii Europene pentru
consolidarea cooperdrii internationale si atragerea de parteneri strategici. Ca parte a acestei initiative, au fost expediate scrisori catre ambasadele si
consulatele RM din strainatate, inclusiv Lituania, Polonia si Franta, solicitand sprijin 1n identificarea partenerilor internationali pentru proiectele ONT.
In acest context, a avut loc o intrevedere online cu reprezentantii Ambasadei RM in Polonia, vizand consolidarea cooperarii institutionale si facilitarea
contactelor cu organizatii si institutii relevante. Discutiile au vizat, de asemenea, dezvoltarea parteneriatelor strategice, identificarea oportunitatilor
comune si transferul de bune practici in turism. S-a pus accent si pe promovarea agroturismului si integrarea componentelor agrobusiness & agri-food in
experientele turistice. Aceste actiuni au permis ONT sa-si extinda reteaua internationala, sa dezvolte proiecte sustenabile si sa sprijine profesionalizarea
mediului de afaceri turistic din Moldova.

Indicator: Organizarea sedintelor interne dedicate consolidarii relatiilor cu partenerii externi — 2 sedinte cu Ambasada RM in Polonia §i 2 sedinte cu
reprezentantii Ambasadei RM in Lituania.

Parteneriat strategic E CIRCULAR - Urmeaza a fi organizate activitati de formare si colaborare dedicate profesionistilor din turism, care vor avea
loc in trimestrul IV al anului curent. Modul 1 va consta in initierea actorilor din domeniul turismului pe subiectul - Fundamentele turismului sustenabil
si afaceri circulare. Participantii vor aprofunda principiile turismului sustenabil, modelele de afaceri circulare si legislatia de mediu aplicabila. Vor analiza
lantul valoric si exemple din industrie, cu accent pe gestionarea deseurilor, iar activitatea practica va consta in evaluarea unei afaceri turistice existente,
aplicabild  ulterior  propriei  afaceri sau idei de afaceri. Modul 2: Dezvoltarea unei oferte turistice  sustenabile
Se vor aborda certificérile ecologice, implicarea comunitatii si designul experientelor turistice circulare. Activitatea practica va include transformarea
unei oferte turistice clasice Intr-una circulara, prin re-designul etapelor de viata — transport, servicii, parteneri si resurse. Initiativa E Circular isi propune
sa consolideze cunostintele si competentele participantilor in turismul sustenabil si afacerile circulare, oferind instrumente practice pentru implementarea
principiilor de circularitate in sectorul turistic si promovarea colabordrii cu parteneri strategici.

Indicator: Parteneriat de colaborare in domeniul dezvoltarii capacitatilor sectorului turistic.



Parteneriat strategic cu ADR Chisiniiu - Parteneriat strategic cu ADR Chisinau In contextul lansirii proiectului ,,Bune practici si transfer de cunostinte
pentru consolidarea capacitatii administrative in politica de dezvoltare regionala intre Romania si Republica Moldova” (ROMDO00709), desfasurat in
cadrul programului Interreg NEXT Romania — Republica Moldova, s-a initiat un dialog constructiv intre parti pentru consolidarea capacitatilor si
sprijinirea implementarii activitatilor ADR Chisinau.

Scopul principal al proiectului este Tmbunatatirea si eficientizarea activitatilor operationale ale C.A.P.D.R. si ADR Chisindu, prin transfer de cunostinte
si bune practici, consolidand astfel bazele dezvoltarii durabile in regiune. Perioada de implementare este 01.08.2025 — 31.07.2026, cu un buget total de
288.926,80 Euro, din care contributia Uniunii Europene este de 260.034,12 Euro. In cadrul acestui parteneriat, Oficiul National al Turismului (ONT) va
actiona ca partener In buna implementare a activitatilor turistice din proiect, contribuind la promovarea si integrarea turismului in strategiile regionale de
dezvoltare durabila.

Indicator: Acord de colaborare in domeniul dezvoltarii capacitatilor sectorului turistic.

1. PARTICIPARI LA CONFERINTE, FORUMURI SI EVENIMENTE INTERNATIONALE

Festivalul International al Gastronomiei din Paris — 2025 — In perioada 11-14 septembrie 2025, Republica Moldova a participat la cea de-a Vll-a
editie a Festivalului International al Gastronomiei din Paris, un eveniment de prestigiu care a reunit culturi culinare din intreaga lume.

Standul national al Republicii Moldova a reflectat traditia, autenticitatea si creativitatea gastronomiei noastre, fiind realizat de catre Oficiului National
al Turismului, cu sprijinul Ministerului Culturii si al Ambasadei Republicii Moldova in Franta. Reprezentantii diasporei au participat activ in cadrul
standului national, promovand produsele artizanale de inaltd calitate. Oferta vitivinicola a fost prezentata printr-un portofoliu select de producatori,
reunind intr-un singur spatiu excelenta Moldovei viticole.

Pe parcursul evenimentului, standul Republicii Moldova a fost vizitat de mai multe personalitdti, printre care - maestrii gastronomiei franceze Les Toques
Francaises, Pascal Tebibel — director pentru relatii institutionale al companiei LOXAM, administrator MEDEF Hauts-de-Seine si Vicepresedinte al
metropolei Orléans, precum si Steve Gentili — presedinte al Forumului Francofon de Afaceri.

Programul artistic a condimentat prezenta Republicii Moldova la festival. Evoluarile Coralei de copii ,, Sfantul Gheorghe” (Centrul Cultural Villeneuve-
Saint-Georges), ale ansamblurilor ,,Datina”, ,, Mugurasii” si ,,Dorulet” (Centrul Cultural Sf. Stefan cel Mare din Montreuil) au adus o contributie
artisticd la diversitatea culturala a evenimentului, oferind publicului o experienta autentica a patrimoniului imaterial al Republicii Moldova.

In cadrul evenimentului a fost initiati colaboriri cu reprezentantii industriei ospitalitatii din Azerbaidjan, care va contribui la schimbul de experiente si
bune practici la nivel international.



Printre activitatile desfasurate la acest festival - atelierele si spectacolele culinare, prezentari gastronomice.
Indicatori: Republica Moldova reprezentata la Festivalul International al Gastronomiei, Paris 20235.

Switzerland Tourism, un model integrat de promovare turistici: bune practici si parteneriate strategice - In cadrul vizitei de studiu in Confederatia
Elvetiana, delegatia Ministerului Culturii al Republicii Moldova a participat la intlniri si discutii cu reprezentantii Switzerland Tourism. In urma acestor
intalniri, au fost preluate urmatoarele bune practici si recomandari, care pot fi adaptate si implementate In contextul turismului moldovenesc: Promovarea
internationala a turismului — importanta unei strategii coerente, cu segmentare clara a publicului-tintd si comunicare narativa cu impact emotional,
Digitalizarea serviciilor turistice — utilizarea aplicatiilor mobile, tururilor interactive si campaniilor personalizate pentru atragerea vizitatorilor, Colectarea
si analiza datelor — fundamentarea deciziilor de marketing si evaluarea impactului campaniilor pe baza datelor centralizate, Parteneriatele public-private
— implicarea autoritatilor locale, operatorilor privati si comunitatilor in dezvoltarea unui ecosistem turistic sustenabil, Modele integrate de experienta
turistica — exemple precum ,,Grand Train Tour of Switzerland” si ,,Grand Tour of Switzerland”, care combina mobilitatea durabild cu promovarea
destinatiilor turistice.

Aceste experiente oferd puncte de referinta valoroase pentru consolidarea sectorului turistic din Republica Moldova, in special pentru dezvoltarea
parteneriatelor functionale, modernizarea serviciilor si cresterea atractivitatii destinatiilor turistice la nivel national si international.

Indicator: Consolidarea capacitatilor in elaborarea si implementarea modelului de dezvoltare a unei destinatii turistice.

I11.  ACTIUNI SI PROIECTE iN IMPLEMENTARE

Proiectului ,,Eco App pentru turismul sustenabil in Moldova’’ - Proiectul ,,Eko App pentru turismul sustenabil in Moldova” reprezinta o initiativa
inovatoare menitd sa promoveze turismul responsabil si ecologic prin integrarea tehnologiilor moderne. Implementat sub egida Ministerului Culturii si
coordonat de Oficiul National al Turismului, proiectul valorificd patrimoniul natural si cultural al tarii si sprijind dezvoltarea economicad a comunitatilor
rurale. Aplicatia mobild Eko App Moldova ofera turistilor informatii detaliate despre trasee Eco turistice, obiective turistice si activitati recomandate,
folosind tehnologii interactive si materiale accesibile tuturor. Prin dezvoltarea traseelor Eco turistice, organizarea de ateliere pentru ghizi si antreprenori
si desfisurarea campaniilor de promovare, proiectul contribuie la profesionalizarea si modernizarea sectorului turistic. In ansamblu, initiativa
consolideaza imaginea Moldovei ca destinatie Eco turisticd inovatoare si sustenabild.

Indicatori: Crearea traseului Farmecul Nistrului , Realizarea si dezvoltarea aplicatiei EKO APP, realizarea Sesiunilor de instruire Busola Turistic —
30 de participanti.



Proiectul european CAST (DRP0301401) — Parteneriat ONT si ANTRIM - Oficiul National al Turismului (ONT) participa in calitate de partener in
cadrul proiectului european CAST (DRP0301401), avand ca lider de proiect organizatia ANTRIM. Proiectul vizeaza dezvoltarea turismului sustenabil
si accesibil, prin expertiza in formarea operatorilor locali pe teme precum turism accesibil, sustenabilitate si implicare comunitara.

Printre activitdtile principale ale proiectului se numara: Organizarea unui festival cultural in mediul rural, menita sa valorizeze traditiile locale, sa creeze
oportunitati pentru antreprenori si artizani si sa asigure accesibilitate pentru toti vizitatorii; Amenajarea unui spatiu dedicat evenimentelor rurale si unui
targ al producatorilor locali; Coordonarea si elaborarea oferte turistice inovatoare, integrate in cultura accesibild; Organizarea a doud evenimente nationale
de diseminare, in colaborare cu ONT, pentru promovarea Modelului CAST in randul institutiilor si actorilor relevanti.

Unul dintre rezultatele-cheie ale proiectului va fi transferul modelului CAST catre ONT, pentru continuarea si extinderea acestuia in strategiile nationale
de turism.

Indicatori: Parteneriat pentru implementarea actiunilor incluse in cadrul Proiectului european CAST.

Proiectul RESPECT - Proiectul european RESPECTS (Religious, Spiritual and Pilgrimage European Cultural Tourism with Sustainability)
are ca lead partener Agentia de Inspectare a Monumentelor (AIM), iar Oficiul National al Turismului (ONT) participa in calitate de partener.
Proiectul vizeazi promovarea turismului religios ca forma de turism cultural sustenabil in regiunile mai putin dezvoltate din Europa. In cadrul initiativei,
AIM propune un traseu religios national de 4-5 zile, care include 10 manastiri ortodoxe din raioanele Calarasi, Straseni si Orhei. Traseul poate fi
parcurs pe jos, cu bicicleta sau cu transport local si este conceput pentru a pune in valoare patrimoniul spiritual, natural si rural al regiunii.

Indicatori: Acord de cooperare privind realizarea activitatilor turistice din proiect.

Proiectul ,,Culinary Trail”-, ONT in calitate de parteneri. Proiectul reprezinta o initiativa turisticd menitd sa promoveze bogdtia gastronomica si
traditiile culinare ale Moldovei. Prin crearea unui traseu tematic, proiectul ofera turistilor oportunitatea de a descoperi preparate autentice, produse locale
si experiente gastronomice interactive, inclusiv degustari si ateliere de gatit. Aceasta initiativa contribuie la valorizarea patrimoniului cultural si culinar
al tarii, sustinand totodata economia locald prin implicarea producatorilor, restaurantelor si micilor antreprenori din zonele rurale. Proiectul are un
puternic caracter experiential, stimuland turismul sustenabil si fidelizarea vizitatorilor interesati de cultura si traditiile autentice ale Moldovei. In
ansamblu, ,,Culinary Trail” consolideaza imaginea Moldovei ca destinatie turistica cultural-gastronomica si promoveaza integrarea experientelor culinare
in oferta turistica nationala.
Indicatori: Pregatirea profesionala a angajatilor ONT in turismul gastronomic.



IV.  PARTENERIATE STRATEGICE SI ACORDURI DE COLABORARE 2025

produselor turistice in raionul
Anenii Noi.

07.02.2025 | A.O,,Innovillage,, Tatiana Arcan Dezvoltarea si  digitalizarea | In luna iulie-septembrie a avut loc 3
produselor turistice. vizite de studiu in raioanele:
Drochia, Dubasari, Straseni in cadrul
Campaniei #NeamPornit cu
#VillageTravelBot
17.02.2025 | Fundatia Constantin Mimi Cristina Frolov Dezvoltarea promovarea | In proces de realizare.

Investitorilor Imobiliari din
Moldova(REDIA)

sectorului turistic din RM.

05.03.2025 | Asociatia Patronala a | Sergiu Manea Implementarea unor proiecte de | In data de 8 august a avut loc un tur
Industrie Turismului din RM interes comun in domeniul | informativ pe ambele Maluri ale
turismului. Nistrului, dedicat agentiilor de turism
si ghizilor cu participarea a 60 de
persoane.
26.03.2025 | Asociatia Dezvoltatorilor si | lon lordachi Dezvoltarea si  promovarea | S-a organizat concursul de Achizitii

publice in perioada 28 august-
19 septembrie pentru realizarea
Studiului pentru dezvoltarea Pietei
Imobiliare, In urma caruia nu a fost
depus nici un dosar.




5 20.05.2025 | AO  Uniunea Mesterilor | Diana Dicusari Promovarea turismului cultural, | La momentul actual se elaboreaza
Populari din Moldova mestesuguri  traditionale  si | Ruta Ceramicii, a fost depusa
patrimoniu cultural. candidatura RM la Ruta Europeana.

6 05.06.2025 | AO Reteaua Nationala de | Vitalie Jereghi Implementarea in comun a | In lunile iulie- august au fost realizate

Dezvoltare Rurala LEADER proiectului ,Eco App pentru |3 sesiuni in cadrul programului
turismul sustenabil in Moldova. | ”Busola Eco-Turistica” cu
participarea a 60 de persoane.
A fost lansat Programul de Granturi
”Busola Eco-Turistica”.
7 27.06.2025 | Agentia de Inspectare si | Ghenadie Parcalab Dezvoltarea si  promovarea | In proces de realizare.
Restaurare a Monumentelor sectorului turistic si cultural din
RM.

8 | 05.08.2025 | GAL Plaiul Codrilor Viorica Mamaliga Dezvoltarea si  consolidarea | A fost initiat procesul de inregistrare
Organizatiei de Management | a marcii ,,Plaiul Codrilor”, un pas
pilot. esential pentru consolidarea

identitatii si vizibilitatii OMD-ului.
S-ainitiat traducerea brosurii turistice
a GAL-ului, pentru a asigura
accesibilitatea informatiilor catre
partenerii internationali.
S-a organizat vizita delegatiei GAL-
ului din Slovenia, programata pentru
data de 14 octombrie, in regiunea
Plaiul Codrilor.
Nr. | Data Agentul economic/ONG Numele/Prenumele | Denumirea activitatilor Activitatile desfasurate in
d/o | incheierii reprezentantului trimestrul 111




8/1

05.08.2025

GAL Lunca Prutului

Eugenia Negru-Stoica

Dezvoltarea si  consolidarea
Organizatiei de Management
pilot.

Au fost analizate elementele rustice,
traditionale, naturale din Vileni si
Slobozia pentru a le incorpora pe
panouri si in infrastructura traseelor.

La traseul Dealul Camilei a fost
reabilitatd o portiune de traseu si s-a
construit o portiune noua de traseu
pentru traseul circuit.

Au fost parcurse traseele repetat
pentru stabilirea volumului de lucru
de curitire a vegetatiei si agreat cu IS
Silva Sud.

S-au elaborat machetele pentru borne
si panouri cap de traseu.

03.09.2025

IP  Rezervatia  Cultural-
Naturalad "Orheiul Vechi"

lon Ciobanu

Implementarea in comun a
proiectului ,Eco App pentru
turismul sustenabil T1n Moldova.

Implementarea  in comun a
proiectului ,Eco App pentru turismul
sustenabil in Moldova.




SECTIA MANAGEMENT INSTITUTIONAL

ACTIVITATE INSTITUTIONALA:

I. CAPITALUL UMAN:- Efectivul de personal al I.P Oficiul National al Turismului constituie un numir total de 12 angajati, din 25 admisibili. In
tr. I1 2025, institutia a publicat 6 (sase) concursuri de angajare, in urma carora a fost angajate 4 (patru) persoane. Pe parcursul trimestrului 111, al anului
de gestiune s-a eliberat 3 (trei) persoane. Fluctuatia de personal, si asa insuficient la numar, raméane in continuare a fi un obstacol si o provocare pentru
asigurarea memoriei institutionale si consolidarea capacitatilor institutionale ale institutiei.

Pe parcursul perioadei mentionate au fost realizate mai multe sarcini, inclusiv: receptionarea, inregistrarea, distribuirea corespondentei de intrare,
inregistrarea si expedierea corespondentei de iesire. Au fost Inregistrate, 81 documente de intrare, 58 documente de iesire, 10 note interne si 2 ordine
generale.

1. ACTIVITATE ADMINISTRATIVA- Cu privire la regimul administrativ de activitate, Oficiul a continuat efortul de administrare a
proceselor logistice pentru siguranta angajatilor si a optimizat procesele interne:

Gestionarea executiei bugetare.

Urmarirea si inregistrarea In timp real a operatiunilor financiare efectuate din bugetul aprobat.

Verificarea respectdrii alocarilor bugetare pentru fiecare subdiviziune a institutiei.

Intocmirea si actualizarea planului de casa pe categorii economice de cheltuieli.

Procesarea documentelor financiar-contabile.

Inregistrarea in sistemul contabil 1C a tuturor documentelor justificative (facturi fiscale, dispozitii de plati, avize de insotire etc.).

Verificarea legalitatii, oportunitatii si corectitudinii documentelor primite de la compartimentele interne.

Verificarea legalitdtii, oportunitatii si corectitudinii documentelor primite de la compartimentele interne.

Evidenta mijloacelor fixe si obiectelor de inventar (achizitii, casdri, dari in folosinta).
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Plati si decontari

Emiterea si executarea a 70 ordine de plata catre furnizori, parteneri si beneficiari, calcularea si achitarea drepturilor salariale pentru personalul institutiei
(salarii, indemnizatii, contributii sociale si medicale), retinerea si virarea impozitelor aferente salariilor si altor drepturi banesti.



V.

RAPOARTE SI DECLARATII TRANSMISE - intocmirea si prezentarea la declaratiilor fiscale si rapoartelor financiar: Formularul IPC21
— contributii si impozite salariale, Situatia financiara lunara si trimestriald catre Ministerul Culturii.

ACHIZITII SI CONTRACTE - Au fost Inregistrate si reflectate in evidenta contabild 28 contracte de achizitie, cu valoarea totala de 2 684,2
lei, incluzand: Servicii de promovare turistica, participdri la expozitii, achizitii de materiale promotionale, cheltuieli logistice si de functionare.
EXECUTAREA BUGETULUI ONT tr. 111, anul 2025- La data de 01.07.2025, soldul mijloacelor banesti au constituit 61,7 mii lei, mijloace
pentru cheltuieli administrative (plati salariale, contracte persoane fizice) si cheltuieli privind promovarea turismului (sustinere OMD, plata
pentru participare la expozitii, materiale promotionale si achitarea deplasarilor peste hotare), iar la 30.09.25 soldul fiind de 468,5 mii lei.

Digitally signed by Sandra Ana
Date: 2025.12.24 13:38:58 EET
Reason: MoldSign Signature
Location: Moldova

MOLDOVA EUROPEANA |

Ana SANDRA
Directoare interimara




		2025-12-24T13:38:58+0200
	Moldova
	MoldSign Signature




